
教学方案设计（首页）

所属大类专

业（2位代

码）

艺术设计与传媒大类 专业

（4位代码）

艺术设计类

课程名称 广告设计 知识点（技

能点）名称

创意“点子”

课题（项

目）

广告设计的创意 适用对象 广告设计专业

课类/课序 理论课  / 第 11、12 次课 单元学时 8

教学目的与要求：

通过本次教学，使学生掌握广告创意是在广告创意策略指导下，围绕最重要的产品销

售讯息，凭借直觉力和技能，利用所获取的各种创造元素进行筛选、提炼、组合、转化并加以

原创性表现的过程。

能力（技能）目标：

在广告主题有了明确方向后，是对广告的

表现进一步的视觉化的过程，更具体运用

视觉传达设计语言完成广告传播。

知识目标：

1)掌握创意思维的模式；

2)初步掌握广告创意的方法；

3)认识创意过程的一般步骤

教学重点、难点与解决办法：

重点：平面广告设计的创意的来源

难点：创意的突破

解决办法：1、用大量案例提高学生的感性认识

2、组织学生进行分组讨论

教学过程设计思路：

1、展示案例图片，从感性认识入手使学生明确本单元的教学内容和主要知识点

2、组织课堂讨论，让学生理解基本理论，领悟设计方法

3、老师讲解基本知识



参考资料与设备、工具和材料的配置：

1、要求多媒体教室

2、课件设计大量案例

教学方案设计（续页）

教学内容（训练项目）设计 教学方法与

手段设计

学生活动（训练任务）设

计

时间分配

（分钟）

内容：

什么是创意？作为一个名词，

创意是指具有创造性的意识、

思维、点子；作为动词，创意

是指进行创造性的思维活动。 

讲授
 

观看图片

20分钟

（微课用时

2分钟）

一、 创意的来源

1． 创意来自对市场的深入了

解

2． 创意来自正确的广告策划

3． 创意来自对消费者心理的

充分把握

4． 创意来自及时的市场反馈

5． 创意来自传统文化的积淀

6． 创意来自干预突破旧思路

的勇气

启发

讲授

总结

讨论

学生发言

老师归纳

40分钟

（微课用时

0 分钟，在

下一环节提

炼）

经典作品与案例赏析 老师提问

学生辩论

学生分组讨论，请学生发

言谈讨论的结果

40分钟

（微课用时

9分钟）

二、 创意的突破

1． 创意的突破必须符合市场

规律

2． 创意的突破必须破除陈旧

的观念

3． 创意的突破必须接受实践

的检验

 提问、讨论

归纳

  

个别发言

30分钟

（微课用时

2分钟）

创意的过程   提问、讨论

归纳

 独立思考

个别发言

老师总结

30分钟

（微课用时

2分钟）

课后作业布置：

    对十张作品进行类比分析，以 PPT 的形式提交。



教学效果评价与改进措施：

检查评价：              

                                             检查人：              年  月  日


