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一、明确目标

能够正确地设计包装唛头。

能力目标

熟悉国际标准化唛头的设计方法。

 

知识目标

培养一丝不苟的精神和细致耐心、认真负责的职业素养。

思政目标



二、案例导入

广州飞扬进出口有限公司与澳大利亚 MANDARS CO. 

签订了贸易合同，飞扬公司要求跟单员根据贸易合同和

客户要求进行唛头的设计。



包装唛头的设计

三、新课讲授



唛头 
 2. 分类：

（ 1 ）主唛（一般刷在包装正面）

（ 2 ）侧唛（一般刷在包装的侧面）

1. 定义：运输标志俗称唛头，

由一些数字、字母及简单的文

字组成，通常刷印在运输包装

明显的部位。 

      3. 标准唛头主唛的构成要素

    （ 1 ）收货人名称缩写　　　

    （ 2 ）参考号码（如合同号、订单号等）

    （ 3 ）目的地（港）　　　　　　　

    （ 4 ）件数号码（箱数）（从 1 开始计数）

（一）唛头
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主唛

侧唛
     颜色
　    毛重
    每箱件数
　    产地
 

RED 
G.W. 15KGS
15PCS/CTN

MADE IN CHINA

G.K.M
98L—025SH
HUMBURG

C/NO.1—420

  收货人简称
　合同编号
  目的港名称
　货物件号

（一）唛头



广州飞扬进出口有限公司与澳大利亚 MANDARS 公司

签订一份男士 T 恤衫合同，共计 250 箱， 1200 件产

品，合约号为 95BF01DK03 ，价格条件 CIF 

Canberra （堪培拉）。

案例背景

操作要求 该公司要求跟单员根据以上资料制作一个标准唛头（主
唛）。

（二）唛头设计实例



MANDARS 

95BF01DK03

CANBERRA

C/NO. 1-250

操作提示

（二）唛头设计实例



（三）总结提升

外贸跟单员在进行唛头设计的过程中，必须

要按照填制规范进行书写，不能急躁，更不

能弄虚作假。在工作中要有强烈的事业心、

责任心，要细致耐心、认真负责，不因个人

疏忽为公司带来损失。

SOVSYOKU

SP7890

NIIGATAKENN

C/NO.1—500( 或 1/250)



四、课后拓展



The end,
Thank you! 
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