
《房地产策划文案写作》课程标准

一、课程基本信息

课程名称：房地产策划文案写作                           学    分：3

课程代码：                                       学    时：48

先修课程：市场营销实务

后续课程：营销策划

适用专业：市场营销                              编制人：袁航

审核人：  陈明发                                制订时间：2018年 9月

二、课程性质

本课程是市场营销专业学徒班的必修课程。通过对房地产策划的内涵与格式及相应开展的房地

产业务活动经典案例的学习和分析，学生能够理解策划及房地产策划的含义、应用和表现形式，了

解房地产营销策划文案的任务，在正确理解语体、语境，具备房地产营销策划文案写作基本功，掌

握房地产营销策划文案写作原则、结构与章法的基础上，运用恰当的语言，将房地产策划创意、构

思用文本的形式表现出来，形成完整、可操作的营销策划文案。

三、课程设计

（一）课程目标设计

1、能力目标:

（1）能够正确理解房地产策划的内涵、策划项目及文案的语体、语境； 

（2）培养较好的语言文字能力，能够专业、流畅地组织语言文字；

（3）能够运用恰当的视觉语言，制作符合企业和产品定位的PPT；

（4）具有较灵活的思维和策划创新能力；

（5）能正确运用与房地产业务活动相关的专业术语；

（6）能正确理解层次、包含、并列关系，会运用鱼刺图建立房地产策划文案框架； 

（7）能分析典型房地产策划文案案例；

（8）能够根据企业情境，按照房地产策划文案的结构，运用房地产策划文案的章法，撰写完

整、可执行的房地产策划文案。

2、知识目标:

（1）理解房地产策划的含义、应用和表现形式及其与房地产策划文案的关系；

（2）了解房地产策划文案的任务和作用；

（3）了解房地产策划文案写作的基本功；

（4）了解语境在房地产策划文案中的作用和影响；

（5）掌握房地产策划文案写作的基本原则及鱼刺图的写作原则；

（6）了解房地产策划文案的基本构成、各部分之间的逻辑关系，正确理解房地产策划文案的

章法；

（7）掌握房地产策划文案的语言使用与表达方式方法，掌握图表运用的方法，了解房地产策

划文案的语言表达禁忌；

1



（8）理解房地产策划文案的文本表现要求，掌握房地产策划文案的文本表现的主要特点。

（二）课程教学活动设计

1、课程内容设计（一般指一级项目编号及名称、内容）

序号 项目（模块）名称 学时

1 房地产策划与房地产策划文案认知 4

2 房地产策划文案写作基本功 4

3 房地产策划文案语境 4

4 房地产策划文案写作原则 6

5 房地产策划文案结构与章法 4

6 房地产策划文案语言表现 4

7 房地产策划文案文本表现 4

8 房地产策划文案写作与点评 12

9 其他（课程介绍、复习、考查） 6

合 计 48

2、能力训练项目设计（一般指二级项目内容）

编

号

能力

训练

项目

名称

学时 能力目标 主要支撑知识 训练方式及步骤 结果

（可展

示）

1 易居房地

产销售企

业的客户

调研策划

2 能够对房地产

客户进行定义、

房地产客户调

查策划的应用

与任务

房地产活动、房地

产策划、房地产环

境、房地产客户调

查策划文案的含

义

提出问题，布置任

务，学生分组完成

上 交 的 书

面答案

2 房地产策

划文案写

作基本功

训练

2 能够有较好的

房地产策划创

意；能够领会、

运用正确的语

体写作

文体、语体的含义；

房地产策划的创

新思维模型和典

型方法

思考-写作-发言-

点评-整理

上 交 的 书

面答案
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3 领会房地

产策划文

案语境

2 能够理解和把

握房地产策划

文案的语境

语境的含义、作用

及特点

阅读案例-思考-回

答问题-点评

发言视频

4 鱼刺图写

作训练

2 能够制作正确

的鱼刺图

房地产策划文案

写作的基本原则，

鱼刺图写作原则

给出背景-思考-板

书-讲解-点评

上 交 的 书

面答案

5 房地产策

划文案写

作结构与

层次训练

2 能够识记房地

产策划文案构

成部分，正确

理解包含与并

列关系

房地产策划文案

构成与章法

布置任务-写出标

题序号-板书-点评

黑板板书

6 房地产策

划文案语

言的修改

和运用

2 能够运用叙述

语言、正确的句

式与修辞、恰当

的视觉语言进

行语言表达

语言的种类、风格、

图表的种类和作

用

布置任务-思考-修

改-发言-点评

上 交 的 书

面答案

7 房地产策

划文案文

本整理

2 能 够 运 用

WORD、EXCEL等

对房地产策划

文案进行正确

的排版及装帧

房地产策划文案

整理的要求

给出文本-整理-讲

解-点评

上 交 的 书

面答案

8 房地产策

划文案的

完整写作

与点评

6 能够撰写完整

的、可执行的

房地产策划文

案

综本列所述 布置任务-思考-写

作--点评

上 交 的 房

地 产 策 划

文案

（三）教学进度设计（本表不含节假日）

序
号

周
次

学
时

教学目标与主要内容

单元标题 能力目标 能力训练

项目编号

知识目标 考核内容与方法
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1 1 2 课程性质、目

标介绍、课程

内容简介

能 够大致

复述房 地

产 策 划 文

案 写 作 的

学习内容

-- -- --

2 2 4 房地产策划与

房地产策划文

案认知

能 够 认 识

房 地 产环

境的复杂、

房 地 产 策

划 的 应 用

与任务

1 理解房地产活

动、房地产策划、

房地产环境、房

地产策划文案

的含义

从危机公关案例

的优劣比较；小

组作业

3 3-4 4 房地产策划文

案写作基本功

能够有较

好的房地

产策划创

意；能够

领会、运用

正确的语

体写作

2 理解文体、语体

的含义；掌握

房地产策划的

创新思维模型

和典型方法

语体选择和运用

小组作业

4 4-5 4 房地产策划文

案语境

能 够 理 解

和把握 房

地 产 策 划

文 案 的 语

境

3 理解语境的含

义、作用及特点

语境的领会；小

组总结发言

5 6-7 6 房地产策划文

案写作原则

能 够 制 作

正 确 的 鱼

刺图

4 掌握房地产策

划文案写作的

基本原则，鱼

刺图写作原则

鱼刺图设计与制

作；小组作业
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6 8 4 房地产策划文

案结构与章法

能 够 识记

房 地 产 策

划 文 案 构

成 部 分 ，

正 确 理 解

包 含 与 并

列关系

5 掌握房地产策

划文案构成与

章法

房地产策划文案

框架；小组作业

7 9-10 4 房地产策划文

案语言表现

能 够 运 用

叙述语言、

正 确 的句

式与修辞、

恰 当 的 视

觉 语 言进

行表达

6 了解、掌握语言

的种类、风格、

图表的种类和

作用

房地产策划文案

语言的修改；小

组作业

8 10-11 4 房地产策划文

案文本表现

能 够 运 用

WORD、EXCE

L 等对房地

产 策 划 文

案进行 正

确 的排版

及装帧

7 了解房地产策

划文案整理的

要求

房地产策划文案

文本整理；小组

作业

9 12-15 12 房地产策划文

案写作与点评

能 够 撰 写

完整的、可

执 行 的 房

地 产 策 划

文案

8 综本列所述 小组方案撰写考

查

10 16 4 复习、考查

（四）第一次课设计梗概

第一步：自我介绍，告知通信方式。介绍课程性质、学习目标及本专业与该课程的关系。介绍学

5



习该课程与社会需求的关系。（20分钟）

第二步：告知学生考核内容与方式（详见考核方案设计）。（20分钟）

第三步：梳理本课程内容（20分钟）。

第四步：分组（20分钟）。

四、教学组织形式

以房地产策划岗位的工作任务--撰写房地产策划文案为教学任务，以完成完整、规范、可执行

的房地产策划文案为主要教学目标，实施分组教学，强调“教学做”一体化，通过典型案例的阅

读、分析、讲解，让学生掌握房地产策划文案的写作原则、结构、语言表现及文本表现，从而完成房

地产策划文案的撰写。在教学过程中，布置学生阅读、分析案例，重视学生基本功的训练，要求学

生熟练运用 WORD、EXCEL及PPT制作。同时，课堂上运用讨论、发言、板书、评议等方法，丰富教学手

段，活跃课堂气氛。

五、课程考核方式和考核标准

考核项目 考核标准 考核方法 评分比例%

过程考核 课堂表现 纪律、回答问题效果、参与

度

记录 10

考勤 到课率 课堂点名 20

作业完成 作业次数及质量 批改 20

结果考核 撰写房地

产策划文

案

完整、规范、可执行 批改 50

合          计 100

六、教材的选用

（一）教材或讲义编写建议

本课程选用相应与课程名称对应的教材比较难，经过努力选定了首都经济贸易大学出版社 杨

德慧 彭英编著的《商务策划文案写作》（第三版），针对商务领域的策划项目进行学生知识的讲解

与能力的培养，以培养应用能力、创新能力为指导思想，要求教材内容理论与实践结合,体现工学

结合导向要求，方便实施“教学做”一体化。一般要求教育部高职高专三年内规划教材或适合本专

业实际需求的精品教材。

杨德慧，彭英.房地产策划文案写作.北京：首都经济贸易大学出版社，2015（策划专业核心

课精品系列教材第三版）
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（二）教学参考资料

    营销策划文案写作指要.陈建中 中国经济出版社 2011.03

七、主要教学网络资源要求

（一）教师要求

原则上由具备中级以上职称、双师，具有良好的职业道德和责任心，具有较高的写作能力、较

丰富的营销理论知识和企业工作经验，能灵活运用多种教学方法和现代化教学手段的教师来担任。

（二）学习场地、设施要求

多媒体教室和活动课桌。

（三）课程资源的开发与利用

从本课程的性质与应用、工作岗位与工作任务出发，本课程坚持深度校企合作的基础上，以市

场为导向、以职业能力为本位、以技能为核心的理念，运用学校现有的图书馆、计算机网络等资源进

行教学，并不断结合社会需求进行完善。
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