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广州城建职业学院 2016至 2017学年第   二   学期

《广告策划》、《广告理论与实务》试卷（B卷）

适用专业：15 营销与策划、市场营销   考试时间：100 分钟   考试形式：闭卷  共 4 页

题  号 一 二 三 四 五 总分

得  分

评卷人

 

得 分 一、单项选择题（每小题 2分，共 20分）

     

1.广告的主要目的是（        ）

  A.宣传         B.推销        C.促进交换        D.传播

2.哪项不属于公益广告的特征（        ）

  A.公益性       B.义务性      C.经济性          D.大众性

3.霓虹灯属于（      ）

  A.户外广告媒体     B.售点广告媒体     C.交通广告媒体     D.通讯广告媒体

4.就商业广告来说，广告的诉求对象不包括（        ） 

  A.生产者    B.消费大众    C.组织市场中的意见领袖    D.商业经销中的采购决策者

5.在广告文案中，注目率最高的是(        )

  A.标题         B.正文       C.附文     D.空白处

6.下列属于报纸媒体优点的是(        )

  A.存留时间长，便于查找       B.信息的生命周期较长

  C.覆盖面广，发行量大         D.选择性强，读者阅读比较主动

7.整个广告活动由多个环节构成，需要各种费用。一般讲，广告主支付的最主要费用是（

）  

  A．员工工资        B．购买媒体         C制作         D．其他费用

8.我国国家工商行政管理局颁布的“广告审查标准”规定，（       ）的使用不得裸露肩

以下、膝以上15厘米的部位（泳装模特除外）。

  A.男性模特        B.妇女模特           C.职业模特        D.青年模特

9.下列属于理性诉求的广告是（       ）。

  A.李宁（“一切皆有可能”）                B.丽珠得乐（“其实，男人更需要关

怀”）

  C.浪琴表(“优雅态度，真我个性”)        D.乐百氏纯净水（“27层净化”）

10.关于广告效果的认识不正确的是 （        ） 

  A.广告效果是广告运动追求的终极目标         B.广告效果等于销售效果

  C.广告效果的评估主要是广告传播效果   

  D.广告效果是检验广告运动成败优劣的唯一标准

得 分 二、判断题（每小题 1分，共 5分，说法正确的在括弧内填√，错误的填×）

     

1.互联网属于小众传播媒体（         ）

2.广告创意必须紧密围绕广告主题, 并全力表现广告主题。（          ）

3.广告效果的测定是单一的，不是多方面、多角度的。（         ）

4.价格定位就是把自己的产品价格定位于一个极低的范围或位置上，以使该品牌产品的价格

与同类产品价格相比较而更具有竞争力，从而在市场上占领更多的市场份额。（         ）

5.相关性是指广告必须与商品、消费者、竞争者相关。做广告之前要彻底了解商品, 广告要传达

出商品的优势。并且要把了解关联到消费者的需要上面。找出商品最能满足消费者需要的利益

点, 这是相关性的要旨。一一广告与商品有关联性才有意义。（          ）

得 分 三、简答题（每小题 6分，共 30分）

     

1.什么是广告？

     

2.简述广播媒介的优缺点。

  

3.媒体组合的主要策略方式有哪些？

4.广告预算的方法有哪些？

5.简述广告对消费者的影响。
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得 分 四、实务操作题（第 1、2小题每小题 5分，第 3小题 10分，共 20分）

     

1.请分别用理性诉求方式和感性诉求方式为城建学院各撰写一条招生广告语。

2.请你为天堂伞设定一个广告主题，同时设想一个合适的广告创意去表现这一广告主题。

3.请为你的手机或者电脑撰写一则解说词文案。

得 分 五、案例分析（每小题 25分，共 25分）

     

1.2008年春节，在中央一台、湖南卫视、星空卫视、华娱卫视等各大电视台的黄金时段，都能

看到周杰伦和江语晨在漫天雪花下，喝着优乐美奶茶的温情场景，听到这段浪漫的对白，

“我是你的什么？你是我的优乐美。原来我是奶茶啊？！这样我就可以天天把你捧在手心里”。

把奶茶比作爱情的誓言，这就是优乐美奶茶的热播广告。

通过电视广告、优乐美学院以及其他网络推广方式，优乐美奶茶销售量出现井喷式增长，

优乐美迅速在目标消费者中建立了品牌忠诚。

（1）什么是情感诉求广告？什么是理性诉求广告？优乐美的广告采用了哪种诉求？ 

（2）结合案例谈一谈如何选择广告媒体。


