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【教学目标】

• 掌握市场失灵、微观经济政策的概念，理解垄断、外部影
响、公共物品和信息不对称的含义以及它们如何造成市场
失灵；明确经济学中解决市场失灵的各种微观经济政策。

【教学重点】

    1、正确理解市场失灵、微观经济政策的概念；

    2、掌握垄断、外部影响、公共物品和信息不对称的含义
以及它们如何造成市场失灵；

    3、学会分析解决市场失灵的各种微观经济政策。

【思政目标】

•   通过本模块学习，培养学生思想道德修养，提高法治素
养、科学文化素质。



• 市场失灵的类型 ：
Ø 垄断

Ø 公共物品

Ø 外部性

Ø 信息不对称

任务1  市场失灵



任务2   公共物品

一、公共物品的含义

• 公共物品：供集体共同消费的物品，即指由每一个人消费
并不能排除其他任何一个人消费的物品或劳务

• 私人物品：供个人单独消费的物品，那种可得数量将随任
何人对它的消费或使用的增加而减少的物品，

私人物品的特征：

• 排他性：某个消费者在购买并得到一种商品的消费权之后，
把其他的消费者排斥在获得该商品的利益之外。

• 竞争性：消费者或消费数量的增加引起商品生产成本的增
加。

公共物品的特征：非排他性-不论一个人是否支付这种产品
的价格，他都可以使用这种产品，如国防和环境

       非竞争性-特点是消费者人数的增加并不对生产成本
产生影响。



• 物品的分类：

v 说明下列物品的类别：

v 巧克力、路灯、公共草坪、学校、衣服、有线电视、海里的鱼、
拥挤的收费道路、不拥挤的收费道路、拥挤的不收费道路、不拥
挤的不收费道路
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任务2   公共物品

“搭便车”现象

二、公共物品与市场失灵

二、公共物品的解决措施
1.政府部门提供     税收
2.有些公共物品在一定条件下可以成为准公共物品或私人物品，
通过市场机制来提供。



• 外部性：单个生产者或消费者的经济行为对社会上其它
人的福利产生的影响。

• 外部影响会对他人产生有利的或不利的影响，但不需要
他人对此支付报酬或进行补偿的活动。

• 外部性的两种主要的类型是外部经济和外部不经济。

Ø 负外部性(外部不经济)：环境污染、乱扔烟头和香蕉皮
等

Ø 正外部性（外部经济）：蜜蜂采蜜、漂亮和打扮等。

任务3   外部性

一、外部性的含义



（一）外部经济

       当某一市场主体的经济活动使其他市场主体或社会成员受益，而他
自己却又不能由此得到补偿，那么这种行为所导致的外部结果就是“正
外部性”，亦称“外部经济”。它是对个人或社会有利的外部性。因此，
外部经济的特点是私人利益低于社会利益，私人成本则会高于社会成本，
容易导致供给不足。根据经济活动的主体是生产者还是消费者，“外部
经济”又可分为生产的外部经济和消费的外部经济。

1.生产的外部性
指当一个生产者采取的经济行动对他人产生了有利的影响，而自己却不
能从中得到报酬。例如，一个企业对其所雇佣的工人进行培训，而这些
工人可能转到其他单位去工作。

2.消费的外部性
指当一个消费者采取的行动对他人产生了有利的影响，而自己却不能从
中得到补偿时，便产生了消费的外部经济。例如，当某个人对自己的房
屋和草坪进行保养时，他的隔壁邻居也从中得到了不用支付报酬的好处。
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（一）负外部性(外部不经济)

Ø    当某一市场主体的经济活动使其他市场主体或社会成员的利益受
损，而又并不为此进行相应的赔偿，那么这种活动所导致的外部影响
就是“负外部性”，亦称“外部不经济”。如：环境污染、乱扔烟头
和香蕉皮等， 它是对个人或社会不利的外部性。

Ø    外部不经济的特点是私人利益高于社会利益，私人成本则会低于
社会成本，容易导致供给过足。根据经济活动的主体是生产者还是消
费者，“外部经济”又可分为生产的外部不经济和消费的外部不经济。

1.生产的外部不经济
    当一个生产者采取的行动使他人付出了代价而又未给他人补偿时，
变产生了生产的外部不经济。

2.消费的外部性
    当一个消费者采取的行为使他人付出了代价而又未给他人以补偿时，
便产生了消费的外部不经济。
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二、外部性的解决措施：

      由政府部门进行管理

1.税收和补贴

2.企业合并

   如一个企业的生产影响到另一个企业，把这两个企业合并
为一个企业，则此时的外部影响就“消失”了，即被“内部
化”了。
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二、外部性的解决措施：

      3.明确产权：在许多情况下，外部影响之所以导致资源
配置失当，是由于财产权不明确。如果财产权是完全确定的
并得到充分保障，则有些外部影响就可能不会发生。例如，
某条河流的上游污染者使下游用水者受到损害。如果给予下
游用水者以一定质量水源的财产权，则上游的污染者将因把
下游水质降到特定质量之下而受罚。在这种情况下，上游污
染者便会同下游用水者协商，将这种权力从他们那里买过来，
然后再让河流受到一定程度的污染。同时，受到损害的下游
用水者也会使用他出售污染权而得到的收入来治理河水。总
之，由于污染者为其不好的外部影响支付了代价，故其私人
成本与社会成本之间不存在差别。
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一、垄断与市场失灵

  垄断是对市场的控制，垄断企业能以最大超额利润为
目的，可以控制整个行业的价格和产量，制定高于边际
成本的价格，这意味着垄断企业能以较高的价格出售较
少的数量。垄断的市场结果从社会利益看，主要表现在
资源浪费和社会福利的损失上。具体表现有以下几个方
面:

• 垄断企业通过限制产量抬高价格的方式向消费者榨取
高额垄断利润，使消费者福利受到损失。

• 垄断使改进技术和管理的动力大大下降。

• 寻租破坏了公平竞争，干扰了市场秩序，降低资源配
置效率，并滋生腐败。
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二、对垄断的管制：
• 价格管制

• 建立反垄断法或反托拉斯法

• 行业重新组合 
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• 徐冬梅：中移动日赚3亿多直指暴力型垄断 
• 随着中国联通(0762.HK)昨日公布2010年业绩，三大电信运营商去年

的“成绩单”公之于众。财报显示，三家运营商净利润合计1391.5亿
元人民币。而两家小弟——联通和电信的净利润不及“大哥”的两成。
(人民网)

• 从新闻中我们看到，去年一年的营业性收入，中国移动是4852亿，但
其净利润高达1196亿。而另外两家电信商合计的营业性收入是3911亿，
净利润总计是195.5亿。中国移动的净利润超过中国联通的31倍，是
中国电信的7.6倍。　　

　　国家的垄断行业很多，前几天中石油发布年报，洋洋自得的告诉国
人，2010年的净利润是1398亿，日赚3.8亿。可我们国民没有忘记，
2010年时他在为中石化哭穷，还要申请国家补助。今天，又一垄断行
业以日赚3.2亿的高姿态，亭亭玉立的向我们走来。不仅让我们感慨，
中国垄断行业的暴利和暴力。
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一、信息不对称的含义

• 信息不对称(asymmetric information)指交易中的各人拥有
的信息不同。

    即市场上买卖双方所掌握的信息，一方掌握的多些，一方掌握的少些
。例如，某些商品与生产要素市场上，卖者掌握的信息多于买者。照相
机的卖者一般比买者更了解照相机的性能；药品的卖者比买者更了解药
品的功效；劳动力的卖者一般比买者更了解劳动的生产力等。在另一些
市场买方所掌握的信息多于卖方，保险与信用市场往往就是这种情况。
医疗保险的购买者显然比保险公司更了解自己的健康状况。

• 信息对称

任务5   信息不对称



二、信息不对称和市场失灵

• 信息不对称造成逆向选择

        如二手车市场

• 信息不对称产生道德风险问题：就是拥有信息多的一方以
自己的信息优势来侵犯拥有信息少的一方的利益，实现自
己利益的可能性。

• 如保险市场
     一般，政府对市场信息的调控方式有：规范和经常检查企
业发布的广告信息和上市公司发布的财务信息，对生产假冒
伪劣产品的企业依法进行严厉的打击，或者采用各种方式增
加市场的透明度等等。政府规范市场信息的目的是为了提高
资源的配置效率。
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