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1.项目简介（不低于 200字）

在产品构思上，拟设计出一款适合婴儿成长的多功能吊扇。这款吊扇为婴

儿量身定做，内置摄像头、音响等设备，外置液晶屏检测数据，兼具娱乐、早

教以及监测等功能。然后将该款产品进行批量生产，投入市场运营，通过积极

推广与宣传，让产品品牌获得一定的社会影响力和竞争力。

产品特色：

（整个可拆卸组装）四周有 LED 小灯， 吊扇可以 360 度旋转，可以上下

滑动伸缩。最重要一点，也是我们的主要卖点，便是变频自然风，把有序的机

械风变成了无序的风，这种出风方式呈现出的是风扇的风速、风量的快、慢、

强、弱都是随机、不重复的，但又是最接近自然界的，给婴儿提供最接近自然

的环境。

其中间有缝隙：内置小型 360 度摄像头，可远程监控宝宝状态和拍照，可

用配带的迷你遥控器或者手机连接控制拍照。

其上方有音箱：播放各类音频，可哄婴儿入睡，同时也可以播放有助于婴

儿的有声读物（早教功能）。

其上方安装一小型液晶屏，可调试风扇的风力，显示婴儿温度、活跃程度、

生理状况、室内温度、湿度，并提示需求。

有专用 APP 可对婴儿的成长状况、生活习惯、照片、影音等进行记录，并

针对具体标准制定出相应的改善措施。

有摄像头;可以随时记下孩子的一举一动，父母就不用费心费力亲自去记

录孩子的成长，更多地关注孩子是否快乐。

有液晶屏和专用 app;目前，婴儿患病的几率增加，防不胜防，吊扇有液

晶屏随时监控，并有 app 指导，可以预防和减少婴儿患病;并且多了有声读物，

宝宝的生活会更有趣，成长会更快乐！

有遥控装置，相对于传统的风扇来说，操作方便，节约时间，节省精力。

有安全的材料，保障了儿童的成长健康。

扇片内置太阳能充电，在晴天可以随时给电子设备充电，绿色环保。
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2．项目实施整体设计

关键要素 项目设计、实施步骤

观测标准
项目设计及实施步骤清晰、合理、规范，充分考虑能否达到
项目运作需求 (不低于 500 字)

自评说明：

在此次创新创业训练实践中，我们拟设计推广一款可拆卸组装的三片式的智

能婴儿吊扇。在四周有 LED 小灯，可以满足夜间照明。在吊扇下端安装了可以

360 度旋转的摄像头，可远程监控宝宝状态和拍照，可用配带的迷你遥控器或者

手机连接控制拍照，能全方位、无死角的拍摄到孩子的每个瞬间。内置音响，播

放各类音频，可哄婴儿入睡，同时也可以播放有助于婴儿的有声读物（早教功能）。

专门研发 APP 来获得智能吊扇所拍到的所有数据。吊杆设计成可以上下滑动伸缩

的，这样更能方便在不同位置休息的小朋友。有遥控装置，相对于传统的风扇来

说，操作方便，节约时间，节省精力。有安全的材料，保障了儿童的成长健康。

扇片内置太阳能充电，在晴天可以随时给电子设备充电，绿色环保。最重要一点，

也是我们的主要卖点，便是变频自然风，把有序的机械风变成了无序的风，这种

出风方式呈现出的是风扇的风速、风量的快、慢、强、弱都是随机、不重复的，

但又是最接近自然界的，给婴儿提供最接近自然的环境。

但是在实际模拟将机械风转变为自然风的的过程中，发现三片式的吊扇无法

完美做到这一点。因为我们通过不同扇片不同频率的转动打乱原来的统一风向，

使产生的风力自然、绵和，更适应小婴儿的成长。因此后期把三片式的智能吊扇

修改为多片式智能吊扇，能更好的达到我们预想的效果。

在保证产品思路没有差错的情况下，我们开始设计产品线路图和外观图纸，

将完成后的图纸交给外包公司进行组装生产。前期会进行一些列的营销策略推广

引起社会各界的高度关注，率先抢占市场。在产品的推广过程中，采用线上、线

下多种方式来吸引消费者，并派专人宣传讲解到位。后期我们会持续跟踪记录消

费者的使用情况，积极接收反馈意见，力图在消费者和公司自身以及市场评价等

多方面压力下不断更新与进步，做出属于我们自己的最好的产品，赢得社会大众

的信任。

在公司品牌设计上，采用单一品牌策略，这样以便节省产品的促销费用，同

时采用这种策略，也有便于新产品开拓市场，更有利于品牌的成长，提升品牌价
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值。在包装上，我公司重在把艺术和技术的有效结合，实现现代审美观念，可以

结合小朋友的成长需要以及家长和小朋友的喜好来设计外观，在保证产品质量安

全的基础上，把作品作为家中装饰展现的一部分。在价格上，由对于生产这种智

能吊扇的单个成本面言，初步调查估计每个智能吊扇的成本在 400 元左右，根据

对市场价格现有智能产品的了解，以及产品的特性和该产品所处产品生命周期的

阶段性，为了能尽快开拓、进入市场，我公司在新产品引入期采用的主要价格策

略就是快速掠夺策略，即以高价格高促销水平进入市场。我公司预期把产品的团

购价订在 700 元左右，而零售价则订在 899 元左右。在销售策略上，选好区城市

场代理商，直供模式，根据产品的特点直接进入终端零售商，区域自己直供。直

供力区域包销、根据区域情况产品销售模式选择，直供当地大卖场(进场费用、

做品牌宣传形象)区域地包负责渠道销售，地包不能辐射的区域自己直供操作，

防止区域类串货，加上一个直销模式.(利润最大的点),通过电视直销,网络,邮件

等方式,由终端消费者直接购买的形式如果是新产品看新产品新体现在哪个地

方,是功能款式，还是行业,针对不同产品进行不同的市场推广上游厂家的支持，

区域代理制度、市场推广费用都是一定比例分担。在销售渠道方面，主要为线上

和线下两个渠道。线上销售: 了解潜在消费者的需求，与有强大实力的线上平台

合作，客户预交一定数额的定金后，进行一对一的沟通，让客户提出自己的个性

化，独特的要求，生产完成、到货验收后，交全余下价款，后续进行会员制，并

记录信息和跟踪记录，了解会员基本情况。提供相关参考意见，开展孕婴讲座，

建立交流平台，定时举办优惠活动。

线下销售: 专卖店和代理商。

通过此次创新创业项目模拟训练，学生增加了很多课本以外的知识，开阔了

学生眼界。在此过程中，我们有请到相关专业的老师为我们解疑答惑，也接收到

了来自其他专业的同学的积极帮助和丰富的知识资源，不但锻练了学生的团队合

作能力，还让每个同学在项目的不断打磨过程中迅速获得成长，一遍一遍的模拟、

查漏补缺，在这个过程中锻炼了学生更为缜密的分析能力和更为清晰的逻辑能

力。更现实的因素，一旦创业成功将获得一笔巨大的、前所未有的财富，而这又

成了激励他们发展的动力。激发他们能出人头地的上进心和进取心，这种来自社

会压力的倒逼，可以使学生更珍惜能学到知识的美好的校园时光。所以该活动能
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充分促进学生的职业自立，塑造大学生的创新创业理念，推动大学生创新创业实

践活动向纵深发展，培育出一批创新创业的领军人物，逐步提升大学生整体创新

创业的水平。

佐证材料：

3．运营情况

关键要素 项目开展情况

观测标准
项目实施过程能够真实可观测，具有阶段性进展或成果。
（不低于 500 字）

自评说明：

在产品引入期，我公司采用快速掠夺策略，可以采取线上线下多种宣传手

段，还可以搞些免费体验的活动：如通过在 APP 上坚持打卡等活动返回消费本

金等，让消费者获得最佳体验感，以赢得好口碑和消费者的信赖，吸引目标市

场的注意，加快市场渗透。在产品成长期，要尽可能地延长的产品的成长期，

根据用户需求和其他的市场信息，不断提高产品质量，努力发展智能吊扇引人

注意的外观，增加新功能。同时加强促销环节，树立强有力的产品形象。在产
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品成熟期，要进行产品改良策略，进行质量改进、特点改进、样式改进，改进

产品品质或服务后再投入市场。在产品衰退期，要采用集中策略，把资源集中

使用在最有利的细分市场、最有效的销售渠道和最易销售的智能吊扇上、款式

上，缩短战线。

品牌策略

在公司品牌设计上，采用单一品牌策略，这样以便节省产品的促销费用，

同时采用这种策略，也有便于新产品开拓市场，更有利于品牌的成长，提升品

牌价值。

包装策略

在包装上，我公司重在把艺术和技术的有效结合，实现现代审美观念，可

以结合小朋友的成长需要以及家长和小朋友的喜好来设计外观，在保证产品质

量安全的基础上，把作品作为家中装饰展现的一部分。

价格策略

由对于生产这种智能吊扇的单个成本面言，初步调查估计每个智能吊扇的

成本在 400 元左右，根据对市场价格现有智能产品的了解，以及产品的特性和

该产品所处产品生命周期的阶段性，为了能尽快开拓、进入市场，我公司在新

产品引入期采用的主要价格策略就是快速掠夺策略，即以高价格高促销水平进

入市场。我公司预期把产品的团购价订在 700 元左右，而零售价则订在 899 元

左右。

销售策略

在经销方面: 选好区城市场代理商，直供模式，根据产品的特点直接进入

终端零售商，区域自己直供。直供力区域包销、根据区域情况产品销售模式选

择，直供当地大卖场(进场费用、做品牌宣传形象)区域地包负责渠道销售，地

包不能辐射的区域自己直供操作，防止区域类串货，加上一个直销模式.(利润

最大的点),通过电视直销,网络,邮件等方式,由终端消费者直接购买的形式如

果是新产品看新产品新体现在哪个地方,是功能款式，还是行业,针对不同产品

进行不同的市场推广上游厂家的支持，区域代理制度、市场推广费用都是一定

比例分担。

在销售渠道方面，主要为线上和线下两个渠道。
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线上销售: 了解潜在消费者的需求，与有强大实力的线上平台合作，客户

预交一定数额的定金后，进行一对一的沟通，让客户提出自己的个性化，独特

的要求，生产完成、到货验收后，交全余下价款，后续进行会员制，并记录信

息和跟踪记录，了解会员基本情况。提供相关参考意见，开展孕婴讲座，建立

交流平台，定时举办优惠活动。

线下销售: 专卖店和代理商

专卖店: 在高端商厦中或其他高消费路段处开设专卖店，内设置淘气堡，

便于妈妈购买东西时，让孩子放心玩耍;

代理商: 选择富裕地区，发展代理商，每月底薪加提成，同时制定赏罚制

度，防止串货等问题。

佐证材料：

4．运营成果

关键要素 运营成果

观测标准
项目具有真实可观测的运营成果，不低于 1000 字。（相关图
片、证书、成果等）需提供佐证材料。
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自评说明：

成果经济技术指标：实用新型专利 1个。

学生知识、能力、素质方面提升的预期效果：

通过此次创新创业项目模拟训练，学生增加了很多课本以外的知识，开阔

了学生眼界。在此过程中，我们有请到相关专业的老师为我们解疑答惑，也接

收到了来自其他专业的同学的积极帮助和丰富的知识资源，不但锻练了学生的

团队合作能力，还让每个同学在项目的不断打磨过程中迅速获得成长，一遍一

遍的模拟、查漏补缺，在这个过程中锻炼了学生更为缜密的分析能力和更为清

晰的逻辑能力。

大学生下企业也将为企业带来更多的新鲜血液。大学生可以充分发挥出知

识丰富、素质优秀、思维敏捷、见解独特、青春活泼的独有特点，为企业的各

项实践活动增添一道崭新而亮丽的风景。

更现实的因素，一旦创业成功将获得一笔巨大的、前所未有的财富，而这

又成了激励他们发展的动力。激发他们能出人头地的上进心和进取心，这种来

自社会压力的倒逼，可以使学生更珍惜能学到知识的美好的校园时光。

通过模拟训练，以及对一些企业的了解，能够使他们提早了解各种社会商

务形态、活动流程；结识众多的社会各界人士，提前建造属于他们自己的广阔

人脉网络。还可以锻炼在各种不同商务活动中言行举止等各方面的能力，为以

后顺利进入社会，取得事业的成功打下坚实的基础。

所以该活动能充分促进学生的职业自立，塑造大学生的创新创业理念，推

动大学生创新创业实践活动向纵深发展，培育出一批创新创业的领军人物，逐

步提升大学生整体创新创业的水平。
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佐证材料：
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