
整体叙事逻辑： 从一个“聪明的商人”升级为一个“有远见的建设者”。

《创新及创造性思维》 问题导向式思政融入

课程章

节

优化后的思创融合导入问题（润物无声

版）

设计思路与“无声”的思政内核

解析

课程整

体开场
1. 问题导入：你是不是经常觉得自己

“没有创意”？

请先回答这几个问题：

• 当你看到“用空气做的洗发水”、

“会说话的冰箱”这些新发明时，你的

第一反应是“太酷了”，还是“这有什

么用”？

• 当你和团队讨论方案陷入僵局时，

是不是总在重复相似的思路，感觉“脑

子转不动了”？

• 当你被要求“创新”时，你是否感

到无从下手，认为创意是天生的灵感，

而不是一套可以学习的方法？

思路：如果答案是肯定的，那么

你很可能正被无形的“思维枷

锁”束缚着。 但真相是：

创新不是天才的专利，而是一种

可以被训练、被掌握的思维方式。

你与“创意大神”之间的差距，

可能只在于你是否了解：

1. 如何跳出“标准答案”的陷

阱，让思维像烟花一样“发散”？

2. 如何“反其道而行之”，用

逆向思维发现全新的解决方案？

3. 如何打破“经验主义”的墙，

识别并突破那些限制你的思维定

势？

这堂课，就是为你解锁思维的

“隐藏技能”：

《创新及创造性思维：打破认知

牢笼，掌握未来世界的通用货

币》

今天，我们将带你：

• 认清你的“思维舒适区”，

识别那些阻碍创新的惯性思维障

碍。

• 掌握思维的“瑞士军刀”，

熟练运用发散、逆向、联想、横

向等核心创新思维工具。

• 完成从“做不到”到“怎么

做”的转变，将创造力从玄学变

成可复制的科学。

思政内核： 

一、 认知层面：从“思维舒适

区”到“国家创新驱动发展战

略”的格局提升

• 思政内核：培养批判精神与战

略眼光。

二、 方法层面：从“工具运

用”到“科学家与工匠精神的融

合”

• 思政内核：掌握科学方法，锤

炼坚韧品格。

三、 价值层面：从“我能做什

么”到“我应为社会创造什么”

的责任转变



• 思政内核：树立价值导向与家

国情怀。

01-创
新思维

含义

2. 一个网红餐厅可能很快过气，但一

个成为“社区客厅”的餐厅却能有持久

的生命力。你觉得，设计后者需要一种

怎样不同的思考起点？

思路： 聚焦于商业的“可持续

性”这一痛点，将“社区价值”

作为解决痛点的“商业智慧”来

呈现。

思政内核： 将“和谐、友善”

等价值观转化为打造品牌护城河

的“秘密武器”，让学生为追求

商业成功而主动接纳这种思维。

02-思
维分类

形式

3. 假设我们成立了一个“未来生活实

验室”，第一个挑战是：如何让一个日

常的消费行为（比如买一杯咖啡），同

时也能产生一点对环境或社区的微小正

向回馈？请用一系列创新思维工具来设

计它。

思路： 将课堂定位为酷炫的

“实验室”，将社会价值创造包

装成一个高概念的“设计挑战”。

思政内核： “生态文明”、

“社会责任”不再是外在要求，

而是创新设计游戏的内在规则和

目标，让学生在“闯关”中内化

理念。

02.1-
发散思

维

4. 如果我们不只是“卖茶叶”，而是

“运营一种源自东方的生活方式”，你

可以迸发出多少种新产品、新服务、新

体验的创意？

思路： 将载体从具体特产升维

为“生活方式”，这本身就是顶

级品牌的打法（如苹果）。

思政内核： “文化自信”的培

育不再是说教，而是打造高端品

牌、实现溢价的一种必然的商业

策略和灵感源泉。

02.2-
逆向思

维

5. 传统电商的逻辑是“人找货”，所

以我们拼命优化搜索和推荐。但有没有

一种可能，在某些场景下，实现“货找

人”的终极形态，甚至让商品主动找到

最需要它的、比如偏远地区的用户？

思路： 从一个纯粹的商业技术

问题（流量分配）切入，引导学

生思考如何通过模式创新，无意

中覆盖并服务到被传统市场忽略

的群体。

思政内核： “共同富裕”、

“普惠公平”成为检验一个商业

模式是否具有颠覆性的试金石，

是商业智慧的自然延伸。

02.3-
联想思

维

6. “竹子”在中国文化里代表气节与

韧性。你能将这种“竹子的品格”通过

联想，赋予到哪些现代科技产品或服务

中，让它成为一个动人的品牌故事？

思路： 将文化作为提升品牌附

加值的“设计元素”和“营销资

源”，这是学生感兴趣且认为

“有用”的切入点。

思政内核： 传统文化的转化不

再是任务，而是进行品牌差异化、

情感化运营的宝贵武器库，激发

学生主动挖掘和利用。

02.4-
横向思

维

7. 玩游戏时的“进度条”和“即时奖

励”，可以“移植”到哪个传统行业里，

能极大地改善用户体验甚至解决社会参

与度难题？（比如，垃圾分类/公共出

思路： 保留横向思维“借用”

的精髓，但将借用的对象（游戏

机制）和应用的领域（社会服

务）进行结合，让解决方案自带

“趣味性”和“公益性”。



行） 思政内核： 鼓励学生用最前沿

的互联网思维，去解决那些具有

公共价值的“老大难”问题，将

个人才智与社会福祉无形链接。

03-创
新思维

阻碍

8. 有时我们想不出好点子，不是因为

不够聪明，而是潜意识里被一些“默认

设置”束缚了。比如，默认“企业唯一

责任就是利润”，这个设置本身，是否

限制了更伟大的商业创新？

思路： 将“思维障碍”从认知

层面扩展到“商业底层假设”层

面，用“默认设置”这个 IT术

语来形容，更易被学生接受和反

思。

思政内核： 引导批判“唯利润

论”，但出发点是为了“成就更

伟大的商业创新”，将社会责任

视为企业升级的阶梯，而非枷锁。

03.1-
思维定

势

9. 我们常常会嘲笑“路径依赖”，但

你是否意识到，对“热门赛道”的盲目

追逐，本身就是一种最典型的当代路径

依赖？如何摆脱它，去发现那些“至关

重要却无人问津”的真问题？

思路： 将批判的矛头从泛泛的

“定势”指向学生正身处其中的

“追风口”现象，引发强烈共鸣

和自省。

思政内核： 鼓励“科技自立自

强”、“解决卡脖子问题”等国

家战略所倡导的原始创新，被转

化为一种打破群体盲从、发现蓝

海市场的商业远见。

课程总

结与行

动号召

10. 回顾一下，我们所探讨的所有这些

思维，其最高级的应用，是不是就是为

了创造一个——既能让我们的生活更美

好，也能让我们的才华得到最大回报的

世界？

思路： 用“美好生活”和“才

华回报”这两个学生最关切的个

人价值点进行总结，将个人成就

与社会进步融为一体。

思政内核： “个人梦”与“中

国梦”的统一，不再是一个并列

句，而是成为一个逻辑自洽、水

到渠成的自然结论。


